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Informacja prasowa

GLS Poland uruchamia wysyiki z Polski do USA i Azji.
Eksport poza UE w przewidywalnym modelu

GLS Poland rozwija swojg oferte miedzynarodowg i uruchamia ustuge GLS Global,
umozliwiajaca wysytki z Polski do Standw Zjednoczonych oraz Chin — a szerzej takze na
kluczowe rynki Azji i Pacyfiku. To odpowiedZz na rosnace zainteresowanie polskich firm
sprzedazg poza Unig Europejskg oraz potrzebe bardziej przewidywalnych i skalowalnych
rozwigzan logistycznych.

Nowa ustuga wpisuje sie w globalny trend, w ktérym eksport przestaje by¢ domeng
najwiekszych graczy, a staje sie naturalnym kierunkiem rozwoju firm e-commerce i B2B.
USA pozostajg najwiekszym rynkiem e-commerce na $wiecie, natomiast Azja - z Chinami
na czele - to dzis jedno z najwazniejszych centréw globalnego handlu.

~Dla wielu firm eksport poza UE to kolejny krok, ale czesto utrudniany przez
ztozonos¢ procesu. Nasza rola jest go uporzadkowac i wyreczy¢ klienta w tym co
czesto jest najwiekszym wyzwaniem - logistyka - od transportu po kwestie
celne” - méwi Tomek Zwiercan, Managing Director w GLS Poland.

W praktyce oznacza to dostep nie tylko do dwdch kierunkdéw, ale do catego regionu.

~USA i Chiny to najbardziej rozpoznawalne rynki, ale w rzeczywistosci otwieramy
firmom dostep do catego regionu APAC - w tym m.in. Hongkongu, Japonii,
Singapuru czy Korei Potudniowej. Dzieki temu firmy moga rozwija¢ sprzedaz
stopniowo, w zaleznosci od swoich mozliwosci i strategii”. - dodaje.

Logistyka, ktora wspiera sprzedaz - nie tylko transport

GLS Global opiera sie na modelu, ktory zaktada petng kontrole nad procesem - od nadania
w Polsce, przez transport i odprawe celng, az po doreczenie w kraju docelowym i tym
samym porzadkuje jeden z najbardziej ztozonych elementéw sprzedazy zagranicznej
- logistyke. Zamiast taczenia wielu dostawcoéw i rozproszonych proceséw, firmy otrzymuja
jedno, spdjne rozwigzanie, ktore pozwala zachowac kontrole nad catym przebiegiem
dostawy. W praktyce oznacza to wiekszg przewidywalnos$c¢ kosztéw i czasu doreczenia
oraz ograniczenie ryzyka btedow formalnych, ktére czesto pojawiajg sie przy eksporcie
poza UE.

Taki model pozwala rowniez rozwijaC sprzedaz =zagraniczng bez koniecznosci
kazdorazowego budowania nowych proceséw logistycznych — co ma kluczowe znaczenie
przy skalowaniu biznesu.
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Dzieki wspotpracy z lokalnymi partnerami oraz globalnej sieci operacyjnej, proces
jest spéjny i przewidywalny niezaleznie od kierunku.

W przypadku Azji kluczowg role odgrywa partnerstwo z SF Express - najwiekszym
operatorem logistycznym w regionie — co zapewnia petne pokrycie operacyjne i efektywng
obstuge ostatniej mili. Z kolei w Stanach Zjednoczonych GLS dziata jako lokalny operator,
co przektada sie na bardzo dobrg znajomos¢ rynku oraz rozwinietg sie¢ sprawdzonych
partnerstw, wspierajacych efektywnga realizacje dostaw.

Efektywnos¢ kosztowa bez utraty szybkosci

GLS Global wykorzystuje model tgczony - drogowo-lotniczy - ktory pozwala firmom
utrzymac¢ réwnowage miedzy czasem dostawy a kosztem. Dzieki temu mozliwe jest
oferowanie konkurencyjnych warunkéw klientom koncowym bez koniecznosci ponoszenia
wysokich kosztéw transportu lotniczego. W praktyce oznacza to wiekszg elastycznosé
w ksztattowaniu oferty, lepszg kontrole marzy i mozliwos¢ skalowania sprzedazy
zagranicznej w sposob bardziej efektywny kosztowo.

Standardowy czas doreczenia wynosi okoto 5-14 dni roboczych dla USA oraz 5-7 dni
roboczych dla duzych miast w Chinach.

Najwieksza bariera? Nie rynek, tylko przygotowanie

Cho¢ potencjat eksportowy jest duzy, wiele firm nadal wstrzymuje sie z wejsciem na rynKi
poza UE - gtéwnie ze wzgledu na ztozonos¢ procesu.

,Firmy nie boja sie dzis USA czy Chin jako rynkéw, tylko ryzyka bitedow
- szczegdlnie w obszarze dokumentacji i formalnosci. W praktyce eksport
nie zaczyna sie od wysytki, tylko od wiasciwego przygotowania procesu”.
- podkresla Piotr Sawicki, Project Manager Customs Compliance w GLS Poland.

Jednym z kluczowych elementéw jest odpowiednie zaprojektowanie modelu dostawy
- w tym zasad podziatu kosztéw i odpowiedzialnosci. Dlatego coraz wiekszego znaczenia
nabiera wsparcie partnera logistycznego juz na etapie projektowania procesu
— a nie dopiero przy samej wysytce.

~Wiasciwe dopasowanie warunkéw dostawy, takich jak Incoterms ®, ma bezposredni
wptyw na doswiadczenie odbiorcy i przewidywalnos$¢ catego procesu. To decyzja biznesowa,
a nie tylko operacyjna” — dodaje Piotr Sawicki.

Dopiero w kolejnym kroku pojawiajg sie kwestie formalne — jak numer EORI (identyfikator
firmy w systemie celnym) czy poprawna klasyfikacja towaréw (HS/CN) - ktére warunkujg
sprawng odprawe celng i terminowos¢ dostaw.

~W praktyce to wiasnie potaczenie tych elementéw - od modelu dostawy,
przez dokumentacje, az po operacyjna realizacje - decyduje o powodzeniu
eksportu. Dlatego w ramach GLS Global firmy moga liczy¢ na wsparcie
w uporzadkowaniu calego procesu, co pozwala ograniczy¢ ryzyko biedow
i szybciej przejs¢ od planow do realnej sprzedazy na rynkach poza UE”. - dodaje
Piotr Sawicki z GLS Poland.
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~World Tour” biznesu - eksport jako staly element strategii

GLS Poland rozwija komunikacje ustug miedzynarodowych w ramach koncepcji ,World
Tour” — pokazujgc eksport jako proces powtarzalny mozliwy do skalowania z zaufanym
partnerem, a nie jednorazowe dziatanie.

W tym podejsciu Europa pozostaje ,codzienng sceng”, natomiast USA i rynki Azji to kolejne
przystanki na trasie rozwoju biznesu - dostepne dzieki jednej, spojnej sieci logistycznej,
wspieranej przez lokalng obecnos¢ i partneréw operacyjnych na rynkach docelowych.

~Wsparcie polskich eksporteréw nie powinno by¢ traktowane jako projekt
specjalny, tylko standardowy proces. Nasza rola jest sprawié, zeby byt on dla
klientéw przewidywalny i bezproblemowy - niezaleznie od tego, czy méwimy o
wysytkach do Berlina, Nowyego Jorku czy Szanghaju”. - podsumowuje dyrektor
zarzadzajacy GLS Poland Tomek Zwiercan.
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O Grupie GLS

Grupa GLS jest jednym z najwiekszych niezaleznych dostawcow ustug kurierskich
w Europie, z rozwinietg aktywng obecnosciag w prawie wszystkich krajach kontynentu.
W ramach sieci spotek zaleznych, dziata rowniez w Kanadzie i na Zachodnim Wybrzezu
USA. Kazdego dnia pozwala to GLS sprawnie dostarczac klientom i spotecznosciom miliony
paczek i zwigzanych z nimi historii. Swoja sieciq GLS zarzadza proaktywnie - rynki,
na ktérych dziata, taczy w sposob elastyczny i zwinny, reagujac na ich szybkie zmiany
i dynamike. Firma jest dumna z tego, ze zapewnia swoim klientom wysokiej jakosci ustugi
w ponad 40 krajach. Sie¢ GLS skfada sie z ponad 120 centréw dystrybucyjnych, ponad 1,6
tys. filii, ponad 36,6 tys. pojazdow odpowiadajacych za ostatni etap dostawy i 6,5 tys.
samochodoéw liniowych. Gwarantuje to doskonatg elastyczno$¢ i zwiekszony zasieg
dziatania. W latach 2023/2024 Grupa GLS wygenerowata rekordowe przychody
w wysokosci 5,6 miliardédw euro, dostarczajagc 905 miliondow paczek na wszystkich
obstugiwanych rynkach. Wiecej informacji na stronie gls-group.com.
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